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Șablon de mesaje pentru reclame PPC
Cadru simplu pentru transformarea unei oferte în unghiuri de comunicare clare. Creat de Pascal Răzvan.
	Cum îl folosești: Completează mai întâi oferta și publicul. Apoi alege 2-3 unghiuri de comunicare și adaptează-le la pagina de destinație, campanie și audiență. Nu folosi formulările ca text final fără verificare, testare și respectarea politicilor platformei.


1. Definește oferta
	Câmp
	Completează pentru oferta ta

	Promisiunea de valoare
	Ce rezultat sau progres ajută oferta să obțină?

	Diferențiatori reali
	Ce poți demonstra diferit față de alternative?

	Dovezi disponibile
	Recenzii reale, certificări, procese, date sau exemple verificabile.

	Obiecții și reducerea riscului
	Ce întrebare oprește utilizatorul și ce răspuns onest ai?

	Audiența principală
	Cui te adresezi, ce problemă are și în ce context caută soluția?

	Tema grupului de anunțuri
	Un produs, serviciu sau intenție de căutare clară.


2. Construiește unghiurile de comunicare
	Câmp
	Completează pentru oferta ta

	Beneficiu
	Ce se îmbunătățește pentru utilizator?

	Problemă
	Ce cost, risc sau dificultate rezolvi?

	Dovadă
	Ce element concret susține mesajul?

	Diferențiere
	Ce proces, criteriu sau caracteristică te separă de alternative?

	Acțiune
	Care este următorul pas simplu și coerent cu pagina?


3. Adaptează mesajul la nivelul de informare
	Câmp
	Completează pentru oferta ta

	Nu cunoaște problema
	Pornește de la situație și explicație, fără presiune de vânzare.

	Cunoaște problema
	Leagă problema de o soluție posibilă și de criterii de alegere.

	Cunoaște soluția
	Explică diferențierea și modul în care oferta se potrivește contextului.

	Cunoaște produsul
	Folosește beneficii, dovadă și CTA, fără promisiuni neverificabile.


4. Verificare înainte de activare
Relevant:mesajul se potrivește temei grupului de anunțuri și paginii de destinație.
Verificabil:numerele, reducerile, garanțiile și dovezile pot fi susținute.
Clar:un utilizator înțelege oferta fără jargon inutil.
Conform:textul respectă politicile Google Ads și regulile interne de brand.
Notă: termenii din interfața publicitară, precum Asset Group sau Responsive Search Ad, pot rămâne în engleză atunci când ajută la identificarea setării. Conținutul acestui șablon este original și se adaptează fiecărui cont.
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